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Abstract 
The present study, entitled “An Analysis of the Photomontage Technique in the Visual Structure 

of Iranian Cinema Posters in the 1360s (1980s)”, examines the formation and role of 

photomontage as one of the visual expression tools in the design of Iranian cinematic posters 

during this period. The 1360s (1980s) represented a period of social and cultural transition 

following the Islamic Revolution and the imposed Iran–Iraq War, during which a new identity 

emerged in Iranian cinema. Within this context, poster designers employed the photomontage 

technique to elevate the meaning and concept of cinematic works from the level of realistic 

representation to a symbolic and metaphorical dimension. The aim of this research is to analyze 

the relationship between the visual and semantic structures of Iranian cinema posters of the 1360s 

in relation to the application of photomontage. The study adopts a descriptive qualitative 

methodology, in which selected works are examined through visual content analysis and library-

based documentary research. The findings indicate that photomontage during this period was not 

merely a technique for combining images, but rather a means of creating a multilayered and 

conceptual visual language. This technique represents the maturation of the visual language and 

identity of poster design in Iranian cinema graphics during the 1980s.Ultimately, by explaining 

the position of photomontage within the evolutionary process of Iranian cinema graphics, this 

study demonstrates that this technique played a fundamental role not only in shaping the visual 

structure of artworks but also in deepening their meaning and enhancing their communicative 

impact. 
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 تحلیلی بر تکنیک فتومونتاژ در ساختار بصری پوسترهای سینمایی دهه شصت ایران

 آباد، ایرانای، گروه هنر، نجفکارشناسی ارشد، دانشکده فنی و حرفه زادهفرناز شریف

 

 چکیده
ی چگونگی ی شصت ایران به بررسپژوهش حاضر با عنوان تحلیلی بر تکنیک فتومونتاژ در ساختار بصری پوسترهای سینمایی دهه

ی شصت، د. دههپردازطراحی پوسترهای سینمایی این دوره می عنوان یکی از ابزارهای بیان تصویری درگیری و نقش فتومونتاژ بهشکل
دوران گذار اجتماعی و فرهنگی پس از انقلاب و جنگ تحمیلی بود که هویت جدیدی در سینمای ایران شکل گرفت. در این بستر، 

ه سطحی نمادین و بازنمایی واقعیت بگیری از تکنیک فتومونتاژ توانستند معنا و مفهوم آثار سینمایی را از سطح طراحان پوستر با بهره
ر ارتباط با ی شصت ایران داستعاری ارتقا دهند. هدف این تحقیق، تحلیل نسبت میان ساختار بصری و معنایی پوسترهای سینمایی دهه

ی ای بصری و مطالعهوشده، مبتنی بر تحلیل محتباشد که آثار گزینشی کیفی میکاربرد فتومونتاژ است. روش پژوهش توصیفی و به شیوه
برای ترکیب  دهند که فتومونتاژ در این دوره نه صرفاً تکنیکیای مورد بررسی قرار گرفته شده است. نتایج نشان میمنابع مکتوب کتابخانه

ی شانهشصت ن یای جهت ایجاد بیانی چندلایه و مفهومی بوده است. این تکنیک در گرافیک سینمایی ایران دههتصاویر، بلکه وسیله
شود. در نهایت، پژوهش حاضر با تبیین جایگاه فتومونتاژ در سیر تحول گرافیک بلوغ زبانی و هویتی هنر طراحی پوستر محسوب می

نیادین تنها در ساختار بصری، بلکه در تعمیق معنا و تأثیرگذاری ارتباطی اثر نقشی بسینمایی ایران، تلاش دارد نشان دهد که این تکنیک نه
 .رده استایفا ک

 

 فتومونتاژ، پوستر سینمایی، معناشناسی تصویر :هاواژهکلید

  

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            

 ی مسئول: نویسندهSharifzadefarnaz@gmail.com  



 1641بهار ، 3ه ، شمار1دوره ، فصلنامه رهاورد هنر           64

 مقدمه
ای است که در آن، عناصر بصری همچون تصویر، نوشتار و رنگ شدهدهیطراحی گرافیک فرایند خلاقانه و سازمان

هنرِ »عنوان گیرند. در ادبیات تخصصی، این رشته بهمنظور برقراری ارتباطی مؤثر با مخاطب در کنار یکدیگر قرار میبه
ه بیانی های ارتباطی، مفاهیم ذهنی را باصول زیباشناسی و تکنیک گیری ازشود که با بهرهشناخته می« طراحیِ پیام

ای، پیوندی عمیق میان خلاقیت هنری و رشتهسازد. در این میان، گرافیک به مثابه دانشی میاندیداری بدل می
، یکند تا ضمن حل مسائل بصری، پیامی مشخص را در بسترهای گوناگون تبلیغاتای برقرار میکارکردهای رسانه

ی است که های فنی و تفکر مفهومآموزشی یا فرهنگی به سرانجام برساند. در واقع، طراحی گرافیک ترکیبی از مهارت
 عنوان یک زبان بصری کارآمد و تأثیرگذار دردهی اطلاعات و تسهیل تعامل مخاطب با دنیای پیرامون، بهبرای سامان

 . (۹8۳۱کند )پاکباز، جهان معاصر ایفای نقش می
های هنری و تبلیغاتی دارد. هدف اصلی زمان جنبههای مهم گرافیک است که همطراحی پوستر یکی از شاخه

پوستر، انتقال سریع پیام به مخاطب و جلب توجه او است. برای رسیدن به این هدف، طراح باید از عناصر بصری مانند 
های (. یکی از ویژگیLauer, 2011فاده کند )بندی به شکل هماهنگ و هدفمند استرنگ، تصویر، متن و ترکیب

ز های متنی، پوستر به دلیل برخورداری امهم طراحی پوستر، قدرت تأثیرگذاری آن بر مخاطب است. برخلاف رسانه
تواند پیام را در کمترین زمان و با بیشترین اثرگذاری منتقل کند. این ویژگی باعث های بصری قوی، میتصویر و فرم
 (. Hollis, 2005ای پیدا کند )های تبلیغاتی، فرهنگی و سینمایی اهمیت ویژهه پوستر در زمینهشده است ک

ه شود کهای تاریخی معاصر ایران محسوب میترین برههترین و پرچالششمسی نیز یکی از مهم ۹8۳۱ی دهه
 ویژه هنراین دوران، هنر، به های اجتماعی، سیاسی، فرهنگی و هنری در آن رخ داد. درتحولات بنیادینی در عرصه

گرافیک، به ابزاری کارآمد برای انتقال مفاهیم ارزشی، انقلابی و مذهبی بدل شد و در این میان، پوسترهای سینمایی 
ری هایی برای بازنمایی ایدئولوژی حاکم و ساخت هویت بصها ایفا کردند. این آثار به رسانهنقشی فراتر از معرفی فیلم

ای از ی شصت ایران، پوسترهای سینمایی نمونهپس از انقلاب تبدیل شدند. به عبارت دیگر، در دهه نوین در فضای
استفاده  ۹های اجتماعی و فرهنگی، از تکنیک فتومونتاژدلیل محدودیتترکیب هنری و خلاقیت بودند که طراحان به

ای بود که با تلفیق ب منتقل کنند؛ فتومونتاژ، شیوهای غیرمستقیم و نمادین به مخاطکردند تا پیام فیلم را به شیوهمی
اسیر، پژوهش ساخت. با این تفعناصر تصویری متنوع، بستری برای انتقال مفاهیم پیچیده، احساسی و نمادین فراهم می

دهه،  گیری زبان بصری پوسترهای اینحاضر بر طرح این مسئله استوار است که نقش پررنگ فتومونتاژ در شکل
کند که بتواند با نگاهی دقیق، به تحلیل ساختار بصری این پوسترها پرداخته و ارتباط ای را ایجاب میمطالعهضرورت 

 های فرهنگی، اجتماعی و هنری بررسی نماید. ها را با زمینهآن

 پیشینه پژوهش
شناسی تحلیل زیبایی»ن ( با عنوا۹0۱۱ی روانجو و محمدزاده )گرفته در این حوزه، مقالههای صورتاز جمله پژوهش

 عنوانی هنری سازمان تبلیغات اسلامی بهاست. در این مقاله، پوسترهای حوزه« ۳۱پوسترهای انقلاب اسلامی در دهه 
اند. نتایج این تحقیق بر تأثیرات اجتماعی، سیاسی و فرهنگی در طراحی بصری این پوسترها تأکید نمونه، مطالعه شده

 های انقلابی قرار گرفته است. شناسی در خدمت انتقال پیامچگونه زیبایی دهد کهدارد و نشان می
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 64           بصری پوسترهای سینمایی دهه شصت ایران تحلیلی بر تکنیک فتومونتاژ در ساختار، زادهشریف

ی فتومونتاژ در طراحی پوسترهای اجتماعی بررسی شیوه»ی خود با عنوان ( نیز در مقاله۹8۱0فر )عطایی و امامی
کنیک را در ن روند تکامل این تاند. آناهای پیچیده اجتماعی و سیاسی پرداختهبه نقش فتومونتاژ در انتقال پیام« ایران

 اند که فتومونتاژ ابزاری قدرتمند در بیان مفاهیم چندلایه بوده است.دوران معاصر بررسی کرده و به این نتیجه رسیده
ه آثار داریوش مهرجویی ب« تحلیل نقش فتومونتاژ در پوسترهای سینمایی»( با عنوان ۹0۱1ی باقری )نامهدر پایان

یلم، بلکه در تنها در انتقال مضمون فاند. این تحقیق تأکید دارد که فتومونتاژ نهدی بررسی قرار گرفتهعنوان نمونه مور
 ساخت فضای ذهنی و احساسی مخاطب نیز نقش داشته است. 

، «تحلیل جایگاه عکس در پوسترهای اجتماعی»ی خود با عنوان نامه( در پایان۹0۱1در پژوهشی دیگر، بهزادیان )
ترین عامل ی عکس نسبت به دیگر عناصر گرافیکی پرداخته و نشان داده است که در برخی موارد، عکس اصلیبه برتر

خصوص با تمرکز بر نقش رغم موارد مطرح شده، پژوهش حاضر، بهجذب مخاطب بوده است. با این تفاسیر، علی
ی های سینمای دههری و مفهومی پوستر فیلمفتومونتاژ، به تبیین چگونگی برقراری نسبت مؤثر میان آن با ساختار بص

 ایران نظر دارد. ۳۱

 روش
ترهای ی کیفی به تحلیل نقش تکنیک فتومونتاژ در ساختار بصری پوساین تحقیق از نوع توصیفی است که به شیوه

 شصتی هپردازد. مراحل تحقیق به این شرح است که ابتدا پوسترهای سینمایی دهی شصت ایران میسینمایی دهه
دآوری شده های آنلاین گرها، نشریات تخصصی و پایگاهایران از منابع مختلف از جمله آرشیوهای سینمایی، کتابخانه

نابع مکتوب شوند. همچنین، مهای شاخص و تأثیرگذار این دوره تحلیل میصورت هدفمند و با تمرکز بر فیلمو سپس به
 شصتی ی طراحی گرافیک، فتومونتاژ و سینمای دههها در زمینهها و مصاحبهنامهها، مقالات علمی، پایانشامل کتاب

 ی نظری و تاریخی پژوهش تکمیل گردد. ایران نیز بررسی خواهند شد تا زمینه
یکی از که، عناصر گرافچنانگردد. آنشده، از روش تحلیل بصری استفاده میبرای تحلیل پوسترهای گردآوری

گیرند تا ار میهای فتومونتاژ مورد بررسی قربندی، تایپوگرافی، استفاده از تصویر و تکنیکترکیبجمله رنگ، فرم، 
و نقش  های بصری شاخصهای تصویری هر پوستر تحلیل شود. هدف از این تحلیل، شناسایی ویژگیساختار و پیام

 ی مورد نظر است.ها در انتقال معنا و بازنمایی فرهنگ بصری دورهآن

 پوستر؛ میانجی بصری گرافیک و سینما -1
های جمعی ی نزدیک و پیش از زمانی که رسانهاز جمله بسترهای ورود به دنیای یک فیلم، پوستر آن است. در گذشته

که پوستر چنانی جلب مخاطبان بوده است. آنترین وسیلهترین ابزار تبلیغ آثار سینمایی بدل شدند، پوستر مهمبه مهم
 گذاشتداد، زیباتر از واقعیت به نمایش میکه نقاشان و طراحان اجازه میچیز را تا جاییبایست همهمیفیلم 

(Kingsley, 2012 .) 
 ی پوستر جلب توجه بیننده است، لذا یک پوستر سینمایی باید بتواند تنها با یک تصویرترین وظیفهاز آنجاکه مهم

کنجکاو شود. به  توقف کند، درگیر سازد و وادارد تا برای دیدن فیلمآنکه و چند جمله، یک رهگذر را حتی بی
ای ای طراحی شده باشد که رنگ و فرم آن در یک نظر به چشم بنشیند، از فاصلهگونهعبارت دیگر، یک پوستر باید به

توان نابراین، میت. بشدن، بفهمد موضوع از چه قرار اسطوری که بیننده بتواند بدون نزدیکخوبی جلب کند، بهزیاد به
یری صنعت سینما تا گعنوان یکی از ابزارهای مهم تبلیغات و بازاریابی فیلم، از آغاز شکلگفت که پوستر سینمایی به

ی تماس طهی تصویری، نخستین نقبه امروز نقش حیاتی در جذب مخاطب و انتقال پیام فیلم ایفا کرده است. این رسانه
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، ای باشد که بتواند حس کنجکاویگونهشود و به همین دلیل، طراحی آن باید بهوب میبین مخاطب و فیلم محس
ی زمان و نی دربارهرساتنها ابزاری برای اطلاعهیجان یا ارتباط عاطفی را در بیننده برانگیزد. در واقع، پوستر سینمایی نه

 (. Kingsley, 2012آید )هومی اثر به شمار میی هویت بصری و مفمکان اکران فیلم است، بلکه بستری برای ارائه
ر و های طراحی پوسترهای تئاتاز منظر تاریخی، اولین پوسترهای سینمایی در اواخر قرن نوزدهم و با الهام از شیوه

 برای معرفی ایتدریج زبان بصری ویژههای خیابانی پدید آمدند. با ظهور سینما، هنرمندان و طراحان گرافیک بهنمایش
گرفت و گاه با هدف ایجاد یک فضای احساسی خاص خلق های فیلم الهام میها ایجاد کردند که گاه از صحنهفیلم
 توان در سه بعد در نظر داشت:(. از این حیث، جایگاه پوستر در صنعت سینما را میBarnicoat, 1991شد )می

 بعد تبلیغاتی، هنری و فرهنگی -1-1
ای فیلم است. در ها به تماشکمپین تبلیغاتی فیلم، ابزاری برای جلب توجه عموم و ترغیب آنعنوان بخشی از پوستر به

ی مخاطب برای دیدن یا ندیدن یک فیلم، تحت تأثیر جذابیت و تأثیرگذاری بصری بسیاری از موارد، تصمیم اولیه
شدن را افزایش بودجه، شانس دیدهیا کمهای مستقل تواند حتی برای فیلمگیرد. طراحی موفق پوستر میپوستر قرار می

 (. Mollerup, 2013دهد )
شوند. بسیاری از تنها ابزار تبلیغ هستند، بلکه آثار هنری مستقلی محسوب میدر بعد هنری، پوسترهای سینمایی نه

خود، فرد های منحصربهیا در ایران مرتضی ممیز، با سبک ۹طراحان پوستر در طول تاریخ، همچون سائول باس
اند )بهزادی، اند که به یادگار مانده و حتی فراتر از عمر فیلم در حافظه بصری مردم ثبت شدهپوسترهایی خلق کرده

۹8۱0 .) 
ویژه ی شرایط اجتماعی، سیاسی و فرهنگی دوران خود هستند. در ایران، بهدهندهدر بعد فرهنگی نیز پوسترها بازتاب

تحت تأثیر فضای فرهنگی و اجتماعی پس از انقلاب و جنگ قرار داشت. مضامین  ی شصت، طراحی پوسترهادر دهه
های بومی و مذهبی در این دوره نمود بیشتری پیدا کرد. بنابراین، های خاص و استفاده از المانبندیارزشی، رنگ

گی و هنری، بخشی از رسانه فرهن عنوان یکتنها محدود به معرفی و تبلیغ فیلم نیست، بلکه بهجایگاه پوستر در سینما نه
وجه به ی شصت و باتها درپوسترهای دههدهد. این تکنیکتاریخ بصری و هویت فرهنگی هر کشور را تشکیل می

 اند.ی خود شکل گرفتههای فنی و فرهنگی زمانهنیازهای تبلیغاتی، شرایط اجتماعی و محدودیت

 فتومونتاژ و ابعاد تکینیکی آن -2
قرار  صورت خلاقانه و ترکیبی کنار همهای بصری است که در آن تصاویر مختلف بهیکی از تکنیکفتومونتاژ 

های آوانگارد ویژه در جنبشگیرند تا تصویری جدید و چندلایه خلق شود. در تاریخ هنرهای تصویری، فتومونتاژ بهمی
رانه ه چالش کشیدن واقعیت و خلق تصاویر نوآوعنوان روشی برای بقرن بیستم، از جمله دادائیسم و سوررئالیسم، به

دهد مفاهیم پیچیده، نمادین و چندبعدی مطرح شد. این روش که ریشه در هنرهای مدرن دارد، به هنرمندان امکان می
 (. Ades, 1986صورت بصری منتقل کنند )را به

جا کرده ی و خیالی، مرزهای واقعیت را جابهدهد تا با کنار هم قرار دادن تصاویر واقعفتومونتاژ به طراحان امکان می
ی تکنیک به عبارت دیگر فتومونتاژ از بدو پیدایش خود تا به امروز بر پایه و مفاهیم چندلایه و استعاری را منتقل کنند.

ی به سو تخیل بوده و هر زمانی که از این دو اصل به یک اندازه بهره برده توانسته آثار قابل تأملی را در تاریخ عکا
که بتواند به درستی اجرا شود نیاز به یک تکنیک مناسب دارد؛ منظور از ای برای اینیادگار بگذارد. در واقع، هر ایده

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

1. Saul Bass 
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برداری و چه در هنگام ادیت در دنیای ی درست از ابزار ها و امکانات، چه در هنگام عکسی استفادهتکنیک نحوه
 های فتومونتاژ عبارتند از:فته شد، چند نمونه از تکنیکافزار است. بر اساس آنچه که گنرم

  1دکوپاژ -2-1
ها هایی از دو یا چند عکس و چسباندن آنترین روش  فتومونتاژ بوده و عبارت است از بریدن قسمتساده« دکوپاژ»

خصوص لزم مهارت و بهترین راه است، اما اجرای آن مستدر یک کمپوزیسیون جدید. گرچه این طریقه در اساس ساده
طور مثال، اگر عکس یک نفر را که سرپا ایستاده است از تصویری بریده و روی عکس باشد.  بهکاری میظریف

ی خود را از دیگری که در زیر نور خورشید از منظره گرفته شده است بچسبانیم، شخصی را نشان خواهد داد که سایه
ها بسیار دقت کرد و از هنر رتوش در این مورد بهره باید به خط برش دور عکس دست داده است. البته، در این روش

رای ها، اندکی مرکب چین بگرفت. بدین منظور، کمی رنگ سفید )گوآش سفید مخصوص رتوش( برای سفیدی
دهد. یم ها و یک فرچه رتوش وسایل کار را تشکیلها، مخلوطی از دوده سیاه و گواش سفید برای خاکستریسیاهی

در هر حال با دقت و ظرافت زیاد باید کار کرد و همیشه کارهای مونتاژ و رتوش را روی عکس بزرگتری انجام داد و 
 (.۹830سپس آن را کوچک کرد )شفاییه، 

  2اوتبرش و کات -2-2

باشد؛ طوری که می ترین تکنیک در تولید یک اثر فتومونتاژ در دنیای دیجیتالکردن اولین و مهم« اوتبرش یا کات»
ر ابعاد بزرگ ی اثر داگر از این تکنیک به دقت و به درستی استفاده نشود در طول روند تولید و سپس در هنگام ارائه

ترین عامل در کنار این مباحث فنی، تمرکز و دقت بسیار بر کات شاهد نواقص و اشکالات زیادی خواهیم بود. مهم
تواند ما را از رسیدن به یک برش و انتخاب مناسب وری که عجله نمودن و سرعت زیاد میطباشد؛ بهکردن یا برش می

ی مهمی که بازدارد. بدین منظور، در محیط فتوشاپ چندین روش برای انجام این تکنیک تعریف شده است. اما، نکته
ت روش انتخاب و برش برای المانی اس تر به هدف خود رسید، مناسب بودنتوان با توجه به آن، هر چه بهتر و سریعمی

 (.۹8۱1زاده، )قربان که قرار است بریده شود

  3ترکیب عکس و سیلوئت -2-3
ت از چسباندن تر و راحتوان فتومونتاژهایی تهیه نمود. تکنیکی سادهآسانی میبا ترکیب یک عکس و یک طرح، به

ال، طور مثر بر روی صورت یک عکس وجود ندارد. بهیک پرتره بر روی یک طرح و یا قرار دادن یک کاریکاتو
های فرزندان خود ترکیب کرد. این روش در کارهای تبلیغاتی های کودکان را با مونتاژ عکستوان کتاب داستانمی

ی روشن هاگیرد. در این تکنیک، روی نواحی تیره با استفاده از کاغذ سفید و در قسمتنیز بسیار مورد استفاده قرار می
 تی آن به تصویر جدید دست یافهای متمایزی قرار داده و از مجموعهتوان سیلوئتگیری از کاغذهای سیاه میبا بهره

 (.۹830شفاییه، )

 فتومونتاژ در پوسترهای سینمایی  -3

دیع است و بها و عناصر گرافیکی به شکلی هماهنگ و ها، نقاشیدر گرافیک، فتومونتاژ ابزاری برای ترکیب عکس
و سینمایی، این  ای دارد. در گرافیک تبلیغاتیدر سینما نیز در ساخت تیتراژ، تبلیغات فیلم و پوسترها کاربرد گسترده

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

1. decoupage 
2. cutout 
3. siluet 
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های میلادی رواج یافت و با پیشرفت صنعت چاپ و عکاسی، به ابزاری کلیدی در انتقال پیام ۹۱1۱ی تکنیک از دهه
ی تدریج وارد عرصهشمسی به ۹88۱ی (. فتومونتاژ در ایران نیز از اواخر دههBarnicoat, 1972بصری تبدیل شد )

های این تکنیک هنرهای تجسمی و گرافیک شد و با گسترش سینما و تبلیغات، کاربرد بیشتری یافت. نخستین نمونه
ز ترکیب عکس و که طراحان با استفاده اشود؛ جاییدیده می ۹831در پوسترهای سینمایی پیش از انقلاب 

 های فیلم را به شکلی جذاب و نوآورانه ارائه دهند. تصویرسازی، تلاش کردند پیام
ه در طراحی های برجستبا وقوع انقلاب و تغییرات فرهنگی و اجتماعی گسترده، فتومونتاژ به یکی از تکنیک

وانین سانسور همراه بود، طراحان را به های چاپ رنگی و قتبدیل شد. این دوره که با محدودیت ۳۱ی پوسترهای دهه
استفاده از این تکنیک برای خلق آثار نمادین و چندلایه سوق داد. با این تفاسیر، این تکنیک علاوه بر بعد بصری، 

نتقل ها در قالب تصویری با عمق معنایی بیشتر به مخاطب مهای اجتماعی، فرهنگی و سیاسی فیلمکند تا پیامکمک می
 لذا از این جهت، فتومونتاژ در پوسترهای سینمایی از ابعاد بصری و معنایی به شرح ذیل قابل تحلیل است.شود و 

شده ای نقاشیهای واقعی بازیگران بر روی زمینهاز تکنیک فتومونتاژ بهره برده است؛ یعنی چهره« وکیل اوّل»پوستر 
یخی )مانند های تاری بازیگران و المانشدههای بریدهچهره اند. در این پوستر،و تلفیقی از عناصر مختلف قرار گرفته

اند. این هماهنگی تصویری سبب شده حس متناقض دروازه و پرچم( به شکلی هماهنگ در یک قاب واحد گرد آمده
یلم و ف بودن واقعیت تاریخی با فضای طنزآلود فیلم برجسته شود. به بیان دیگر، استفاده از فتومونتاژ به انتقال محتوای

 آمیز کمک نموده است. ساختن فضایی کنایه
حالتی تلفیقی، کولاژگونه و نزدیک به فتومونتاژ مفهومی دارد. هرچند تمامی « هانشیناجاره»طراحی پوستر فیلم 

معماری  ی انسانی و عنصرزمان چندین سوژهی چینش هماند، اما شیوهصورت دستی تصویرسازی شدهعناصر پوستر به
 ک قاب واحد، یادآور منطق بصری فتومونتاژ است. در ی

ست. کارگیری تکنیک فتومونتاژ در طراحی گرافیک سینمایی ایران اای شاخص از بهنیز نمونه« عروس»پوستر فیلم 
 مراههای رنگی )قرمز و آبی(، هاند و لایهی کاملاً جداگانه قرار گرفتهدر این پوستر، تصویر مهین و حمید در دو نیمه

که  اندای طراحی شدهی این عناصر به شیوهاند. مجموعهبا عنوان فیلم و نام عوامل، ساختاری چندلایه را شکل داده
 اند. گویی از چند عکس مختلف بریده و در یک قاب جدید کنار هم چیده شده

      
 (  1333ها و عروس. منبع: )مهرابی، . پوستر فیلم های وکیل اول، اجاره نشین1 تصویر

 ابعاد بصری در فوتومونتاژ -3-1
کند و به عنوان یک تکنیک کلیدی در طراحی پوسترهای سینمایی، نقشی فراتر از یک ابزار تزئینی ایفا میفتومونتاژ به

 ۹8۳۱ی صورت بصری و چندلایه منتقل کنند. در دههها را بهی فیلمیدهها و مفاهیم پیچدهد تا پیامطراحان امکان می
 های چاپی و نظارتی، اهمیت مضاعفی پیدا کرد. ویژه در شرایط محدودیتایران، کاربرد فتومونتاژ، به
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آن  کند که درها، خوشنویسی و عناصر گرافیکی، فتومونتاژ فضایی را خلق میها، نقاشیاز طریق ترکیب عکس
زمان و به شکلی نمادین قابل مشاهده هستند. این تکنیک به طراحان اجازه زمان، مکان و احساسات به صورت هم

 د. تر اجتماعی، فرهنگی و سیاسی را بیان کننها، مفاهیم عمیقها یا صحنهجای نمایش مستقیم شخصیتدهد تا بهمی
سازد دار میکند که بیننده را به تأمل واه و چندلایه را فراهم میهمچنین، فتومونتاژ امکان ایجاد ارتباط بصری پیچید

(. این ویژگی باعث شد ۹8۱8کند )مهرابی، و پوستر را از حالت صرفاً تبلیغاتی خارج کرده و به اثری هنری تبدیل می
گذاری به فرد و تأثیرهای دفاع مقدس و اجتماعی، زبان بصری منحصر ی فیلمخصوص در زمینه، به۳۱ی پوسترهای دهه

ن ابزاری برای روایت عنواعنوان تکنیکی برای زیباسازی پوستر، بلکه بهتنها بهداشته باشند. در نهایت، فتومونتاژ نه
 ایران شناخته شده است.  ۳۱ی های زمانه، در طراحی پوسترهای سینمایی دهههای بصری و بازتاب واقعیتداستان

یری هویت گویژه در ژانرهای جنگ و اجتماعی، نقشی کلیدی در شکلای سینمای ایران، بهفتومونتاژ در پوستره
ر نمادین های مستند جبهه با عناصبصری ایفا کرده است. در پوسترهای سینمای جنگ )دفاع مقدس( با ترکیب عکس

ود شساخته می« هرمان جمعیق»های مذهبی، تصویری حماسی و قدسی از رزمنده و چون پرچم، آسمان نورانی و نشانه
و  ۹8۳۱(. این زبان تصویری با تکرار در دهه ۹8۳8سازی در نوسان است )آغداشلو، گرایی و اسطورهکه میان واقع

ترهای ای تداوم دارد. در مقابل، پوسهایی بصری را تثبیت کرد که هنوز در پوسترهای جنگی و جشنواره، کلیشه۹81۱
های روایی و اجتماعی استفاده سازی لایهبه بعد، از فتومونتاژ برای فشرده ۹81۱ز دهه ویژه اسینمای اجتماعی، به

ها با فضاهای شهری/ خانگی و اشیای نمادین، نسبت فرد و ساختارهای اجتماعی را ی شخصیتکنند؛ ترکیب چهرهمی
یز، دهد )ممطح تصویر شکل مییا انتقادی را در س« رئالیسم شاعرانه»سازد و نوعی در یک قاب واحد برجسته می

۹8۳3 .) 
ای قاجاری در مرکز پوستر قرار دارد که نقش قاب را بازی ، دروازه«وکیل اول»در تحلیل ساختار بصری پوستر 

شوند. دو مرد قجری در سمت چپ و راست و یک مرد جوان کند و سه شخصیت اصلی در جلوی آن دیده میمی
زمینه قرار گرفته است. آرایش و ابروان پرپشت، ی چادری نیز در پیشحجبهو زن م پوش در وسط ایستادهغرب
وزیع عناصر کند. تها، حالتی کمیک و تیپیکال را یادآوری میهای رو به دوربین شخصیتهای بزرگ و حالتسیبیل

 متقارن است. 
ات دقیقا ها از نظر فرم و جزئیهشده با سبک دستی است. چهراثری کاملاً تصویرسازی« هانشیناجاره»پوستر فیلم 

های اند که حالتایانهگرایها کاریکاتور نیستند، بلکه تصویرسازی واقعشبیه بازیگران فیلم هستند؛ به عبارتی طرح
ی اصلی سوژه ای فرسودهبندی پوستر نیز متراکم و پویاست؛ ساختمان چهارطبقهدهد. ترکیبطنزآمیز را نیز نشان می

ها( اند. فضاهای مثبت )ساختمان و شخصیتگرفته و کاراکترهای مختلف در اطراف و جلو آن چیده شده در مرکز قرار
 کار رفته است.زمینه ساده( در این طراحی با تعادل نسبی بهها و پسو فضاهای منفی)سایه

سامان « سرد»و « گرم»ی گیرد که بر اساس تقابل رنگنیز از چیدمانی دوگانه و متقارن بهره می« عروس»پوستر فیلم 
ست، تصویر ی راشود و در نیمهای قرمز دیده میزمینه)نیکی کریمی( در پس« مهین»ی چپ، تصویر یافته است. در نیمه

ط بندی دوپاره، با امتداد عمودی یک خی آبی قرار گرفته است. این ترکیب)ابوالفضل پورعرب( بر زمینه« حمید»
های طور مستقیم به چهرهدهد، مسیر نگاه مخاطب را بهن فیلم را بر محور واحدی قرار میها و عنوامرکزی که سوژه

 (.۹کند )جدول هدایت می« عروس»اصلی و عنوان 
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 های فتومونتاژ در نسبت با ساختار بصری پوسترهای فیلم )نگارنده(. تحلیل ویژگی1 جدول
 ردیف نام فیلم ژکاربرد فتومونتا بندینوع ترکیب عناصر گرافیکی شاخص

های محدود چهره بازیگر اصلی در مرکز، رنگ
 و متضاد

 1 وکیل اول ترکیب چهره و زمینه انتزاعی متقارن با تأکید بر چهره

 2 هانشیناجاره تلفیق تصویر انسانی با معماری ترکیب عمودی و طنزآمیز ها در طبقات ساختمانچهره
زمینه پسچهره زن و مرد، تضاد سفید و قرمز، 

 انتزاعی

سازی محور عمودی و برجسته
 هاچهره

 3 عروس تلفیق عکس و نقاشی

 ابعاد معنایی در فتومونتاژ -3-2
ن، بستر نظری لازم ی شصت ایرابا تمرکز بر تحلیل عناصر گرافیکی و تکنیک فتومونتاژ در پوسترهای سینمایی دهه

 گردد. بر اساس مبانی نظری ارتباطات تصویری، پوستر سینماییجهت فهم ساختار بصری و معنایی این آثار فراهم می
شود ولید میهای اجتماعی و تاریخی تت که در تعامل با زمینهای تبلیغاتی نیست، بلکه متنی فرهنگی اسصرفاً رسانه
زمان با تحولات اجتماعی پس از انقلاب و شرایط جنگ، گرافیک سینمایی ی شصت، هم(. در دهه۹8۱۳)میرزایی، 

های جمعی و هویت فرهنگی بدل شد. بررسی عناصر بصری نشان داد که رنگ، خط، ای برای بازنمایی ارزشبه عرصه
باط تصویری های ارتبندی در پوسترهای این دوره واجد کارکردی معناشناختی هستند. همچنین، نظریهافت و ترکیبب

ویژه در (. به۹8۳۱کنند که ساختار بصری تصویر، پیش از متن نوشتاری، حامل پیام اصلی است )پاکباز، تأکید می
 هدایت نگاه مخاطب و تثبیت معنا دارد. ای در کنندهاوت نقش تعییندهی لیطراحی پوستر، سازمان

های نمادین، بیانگر تلاش دار و استفاده از رنگهای متمرکز و جهتبندیدر پوسترهای دهه شصت، ترکیب
ی این های برجستهطراحان برای تقویت مفاهیم حماسی، مذهبی و اجتماعی بوده است. نمادپردازی از دیگر ویژگی

ولید تواند در سطح دلالت صریح و ضمنی معنا تشناسی تصویر، هر عنصر بصری مینشانه آثار است. بر اساس رویکرد
های مذهبی و عناصر ملی در پوسترهای این دهه، بیانگر پیوند میان گرافیک های قهرمانانه، نشانهکند. استفاده از چهره

گر فیلم، بلکه تنها روایتنه(. بدین ترتیب، پوسترها ۹8۱1 و ساختارهای ایدئولوژیک جامعه است )کاظمی،
اند. در این میان، تکنیک فتومونتاژ نقشی کلیدی در ی حافظه جمعی و فضای فرهنگی زمانه خود بودهدهندهبازتاب

های معنایی چندگانه دهی به بیان تصویری ایفا کرده است. فتومونتاژ با ترکیب تصاویر ناهمگون، امکان ایجاد لایهشکل
کند. این تکنیک، علاوه بر افزایش جذابیت بصری، بستری برای بیان مفاهیم استعاری ده را فراهم میهای فشرو روایت

 ی اجتماعی را در قالب تصویری واحد بیان کنند. و انتقادی ایجاد کرده و به طراحان اجازه داده است تا مفاهیم پیچیده
ان اسناد عنوتوان بهی شصت ایران را میینمایی دههدهند که پوسترهای سهای فصل دوم نشان میدر مجموع، یافته

اوت گرافیکی، نمادپردازی و فتومونتاژ ها انسجام میان لیبصری تاریخ معاصر تحلیل کرد؛ آثاری که در آن
 ی بلوغ گرافیک سینمایی و نقش فعال طراحان در بازنمایی تحولات فرهنگی است. دهندهنشان

های کمدی دارد و این رویکرد طنزآلود در پوستر هم بازتاب یافته است. حالت-اریخیژانری ت« وکیل اوّل»فیلم 
ر پوش دهای بزرگ( و ترکیب عناصر مدرن و قدیم )مرد غربهای حجیم و لبخندها )مثل سیبیلی چهرهشدهاغراق

ی و شاید نمادی از دروازهی فضای تاریخی دهندهها( حالتی کمیک ایجاد کرده است. دروازه قاجاری نشانکنار قجری
ورود به نهادهای حکومتی )مانند مجلس( است. حضور پرچم ایران )سبز و سرخ( در بالای دروازه تأکیدی بر اهمیت 

های قجری بزرگان و چادر زن، بازنمایی اجتماعی دوره قاجار هستند؛ چادر ی ملی و سیاسی فیلم دارد. لباسمسأله
. محل قرارگیری کندای یافته و جایگاه او را در کنار مردان برجسته میه یا سمبلیک ویژهکارانپوشیده زن، نقش محافظه
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 زنان در« های نوظهورخواسته»ی تأکید بر نقش مهم او یا ارجاعی طنزآمیز به دهندهزن جلوی مردان است که نشان
 ی مشروطه است. دوره

مشکلات اقتصادی و تعارضات طبقاتی در زندگی گروهی  پرداخت طنزآمیز به« هانشیناجاره»مضمون کلی فیلم 
شده و نمایش فضای فرسوده، همگی در های اغراقهای شاد، چهرهاز همسایگان یک آپارتمان فرسوده است. رنگ

سرعت لحن شود پوستر بهخدمت بیان طنز اجتماعی، نقد اقتصادی و تضاد طبقاتی هستند. این هماهنگی باعث می
 فیلم را بازنمایی کند و پیام اصلی اثر را به مخاطب منتقل سازد. کمیک -اجتماعی

ای از مفاهیم اجتماعی، فرهنگی و طبقاتی است ی مجموعهدهندهبازتاب« عروس»از منظر معناشناسی، پوستر فیلم 
ست. ا ای بصری از همین شکاف طبقاتیکه در روایت فیلم نیز حضور دارند. تضاد رنگ و پوشش در پوستر استعاره

ر ی نقش پررنگ و هویت اجتماعی زن ددهندهای برجسته و با نگاه مستقیم به دوربین، نشانی مهین در اندازهپرتره
ی ای فعال و حامل کنش، کاملاً از جنبهعنوان سوژهی مهین در پوستر بهسازی چهرهفیلم است. به عبارتی، برجسته

 (.1یم به مراسم ازدواج، قرارداد اجتماعی و پیوند طبقاتی دارد )جدول ای مستقاشاره« عروس»نمادین، خود عنوان 

 های فتومونتاژ در نسبت با عمق معنایی پوسترهای فیلم )نگارنده(. تحلیل ویژگی2جدول 
 پیام معنایی تحلیل فتومونتاژ نام فیلم

 وکیل اول
فتومونتاژ برای تاکید بر ذهنیت درونی شخصیت اصلی و 

 اجتماعی به کار رفته است.فضای بسته 
بازنمایی مسئولیت فرد در اجتماع و نمایش اهمیت عدالت و 

 اخلاق اجتماعی

 اجاره نشین
مونتاژ طنزآلودی از ساختار طبقاتی جامعه در قالب یک 

 ساختمان.
نمایش مشکلات اجتماعی و زندگی شهری و توجه به ارتباطات 

 انسانی و زندگی روزمره

 عروس
های احساسی برای تصویر واقعی با رنگاز ترکیب 

 دراماتیزه کردن رابطه استفاده شده است.
بازتاب روابط اجتماعی و کشمکش های فرهنگی و نقد مسائل 

 اجتماعی و تعارض سنت و مدرنیته

 گیری نتیجه
فتومونتاژ  های متفاوتی شصت، با توجه به نوع فیلم و پیام مورد نظر، از ترکیبدهند که طراحان دههها نشان مییافته

ای میان روایت فیلم و درک ، واسطه۳۱ی توان گفت فتومونتاژ در پوسترهای دههطور کلی، میکردند. بهاستفاده می
های اجتماعی و روانی آن دوران و در نهایت، زبان تصویری مستقلی اناحساسی مخاطب است؛ ابزاری جهت القای بحر

 گرایی، نمادگرایی و بیان شاعرانه است. به عبارت دیگر، فتومونتاژ در پوسترهای سینماییپدید آورده که تلفیقی از واقع
ی ساس و حافظهبه معنا، اح دهیعنوان ابزار شکلعنوان تکنیک ترکیب تصویر بلکه بهی شصت ایران، نه صرفاً بهدهه

ی خلاقانه موجب شد هر پوستر حامل روایت تصویری فرهنگ مقاومت، سبک جمعی به کار رفته است. این شیوه
های بنیادین در تاریخ گرافیک پس از انقلاب ی آن دوران باشد و به یکی از مؤلفههای معنوی جامعهزندگی و ارزش

 تبدیل گردد. 
ی ر نقطهاند تا توجه مخاطب ببسیاری از طراحان از ساختار مرکزگرا یا متقارن بهره گرفتهبندی، از نظر ترکیب

د پیام پوستر شبندی باعث میی ترکیباصلی تصویر، یعنی چهره یا عنصر نمادین مرکزی، متمرکز شود. این شیوه
ی مورب و هااستفاده از ترکیبپردازی به مخاطب منتقل گردد. در مواردی دیگر، صورت مستقیم و بدون حاشیهبه

 کرد. در تحلیل مفهومی،های متداخل، نوعی حس حرکت، پویایی و تعهد اجتماعی را در بیننده القا میگذاریلایه
ای که میان گونهدهند که فتومونتاژ اغلب در خدمت ایجاد معناهای احساسی و دراماتیک بوده است؛ بهها نشان مییافته

 .کردها پلی بصری برقرار میهان ذهنی شخصیتواقعیت بیرونی و ج
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