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Abstract 
The present study, entitled “An Analytical Study of the Visual Structure of Golestan Herbal Tea 

Packaging,” aims to identify and examine the application of visual elements in the packaging 

design of these products. The main focus of this research is on the organization and arrangement 

of graphic elements, their relationship with brand messaging, and the structural changes that have 

occurred during the selected time period. The research adopts a qualitative methodology based on 

Visual content analysis. The samples were selected from a variety of Golestan herbal tea products 

and categorized according to their production years, structural changes, and design variations. 

Each sample was examined based on visual components including form, color, composition, and 

typography. The findings indicate that the design of Golestan’s herbal tea packaging during this 

decade has followed a purposeful process toward enhancing information clarity, maintaining 

brand identity coherence, and increasing product recognition. The use of specific colors to 

distinguish different types of herbal teas, direct representations of plants or product ingredients, 

and the organized arrangement of textual elements have facilitated the audience’s understanding 

of the packaging content. The logo and brand name have maintained a consistent and prominent 

position across all samples, and this consistency has played a significant role in strengthening 

brand identity. The results demonstrate that the visual structure of these packages, through 

adherence to principles of clarity, organization, and distinction, has effectively conveyed the 

product message to consumers in a direct and efficient manner. 

Keywords: visual structure, packaging, herbal tea, golestan, graphic elements, brand 

message 
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 گیاهی گلستانهایبندیِ دمنوشبصری بستهتحلیلی بر ساختار 

 تربیتی، دانشگاه آزاد، بندرعباس، ایرانکارشناسی علوم  ساناز نوید
  

 عالی هنر، شیراز، ایرانآموزشتصویری، گروه هنر، مؤسسهکارشناسی ارشد ارتباط بهاره نوید

 

 چکیده
کارگیری ی بهبا هدف شناسایی و بررسی نحوه« های گیاهی گلستانبندی دمنوشتحلیل ساختار بصری بسته»پژوهش حاضر با عنوان 

ش عناصر دهی و چینی سازمانبندی این محصولات انجام شده است. در این مطالعه، تأکید اصلی بر نحوهبصری در طراحی بسته عناصر
ت کیفی و بر صوری زمانی مورد نظر بوده است. روش تحقیق بهها با پیام برند و تغییرات ایجاد شده در طول بازهگرافیکی، ارتباط آن

های گیاهی گلستان انتخاب و بر اساس ها از میان محصولات دمنوشف محتوای بصری انجام شده است. نمونهی تحلیل و توصیپایه
رد بررسی بندی و نوشتار موهایی همچون فرم، رنگ، ترکیببندی شده و برای هر نمونه، مؤلفهتغییرات ساختاری و تنوع طراحی، دسته

های گلستان، روندی هدفمند در جهت ایجاد شفافیت اطلاعاتی، انسجام بندیراحی بستهدهند که طها نشان میقرار گرفته است. یافته
های مشخص برای تفکیک انواع دمنوش، تصاویر مستقیم از هویتی و افزایش قابلیت شناسایی محصول طی کرده و استفاده از رنگ

و و نام برند بندی شده است. لوگخاطب با محتوای بستهگیاهان یا اجزای محصول و چینش منظم عناصر نوشتاری، باعث تسهیل ارتباط م
ها جایگاه ثابت و مشخصی داشته و این ثبات، نقش مهمی در تثبیت هویت برند ایفا کرده است. نتایج پژوهش بیانگر آن در تمام نمونه

تقیم و مؤثر به صورت مسحصول را بهها با رعایت اصول وضوح، نظم و تمایز توانسته است پیام مبندیاست که ساختار بصری این بسته
 .کننده منتقل کندمصرف

 

 بندی، دمنوش گیاهی، گلستان، عناصر گرافیکی، پیام برندساختار بصری، بسته :هاواژهکلید
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 مقدمه
ال کنندگان و انتقعنوان یکی از ابزارهای مهم در جلب و جذب توجه و نظر مصرفبندی محصولات، امروزه بهبسته
ی بصری، عنوان یک رسانهکنند، بلکه بهتنها از محصول محافظت میها نهبندیشود. بستههای برند شناخته میپیام

صوص کنند. این امر در خکنندگان منتقل میرا به مصرفمفاهیم مختلفی، همچون کیفیت، اصالت و نگرش برند، 
یت کنندگان دارند، دارای اهمها که ارتباط مستقیم با سلامت و سبک زندگی مصرفمحصولات غذایی و نوشیدنی

 بالاتری است. 
سلامت  هایعنوان محصولاتی که بر ویژگیهای گیاهی، بهبندی دمنوشبندی انواع محصولات، بستهدر میان بسته

چنان که اند؛ آنهای اخیر توجه زیادی را به خود جلب کردهمحوری و تقویت آرامش و ... تمرکز دارند، در سال
هایی بندیاند بستههای نوآورانه و جذاب، تلاش کردهبرندهای مختلف مطرح در این زمینه، با استفاده از طراحی

گیاهی  هایبندی دمنوشی این برندها که در طراحی بستهاز جمله کنندگان ارائه نمایند.متناسب با نیازهای مصرف
ستان های گیاهی شرکت گلبندی محصولات دمنوشتوان به بستهخود به اصول بصری خاصی توجه کرده است، می

ل وهای آن در طای مناسب جهت بررسی مسیر تغییرات و تحولات ایجاد شده در ساختار طراحیاشاره نمود که نمونه
 باشد. زمان می

ی های گیاهی در ارائهبندی دمنوشپژوهش حاضر بر طرح این مسئله استوار است که ساختار بصری بسته
ها، تصاویر، تایپوگرافی )نوع و اندازه فونت( و چیدمان، دارای تغییراتی بوده که های تجسمی، همچون رنگویژگی

ک تواند به درهنگ شده است و ضمن شناسایی روندهای طراحی، میکنندگان هماهمواره با سلیقه و نیازهای مصرف
تنها محور کمک کند. از این حیث، هر یک از این اجزا نهبهتر نقش طراحی گرافیک در بازاریابی محصولات سلامت

یل رسد که بررسی و تحلکننده دارند، بلکه به نظر مینقش مهمی در جذب توجه مخاطب و ایجاد ارتباط با مصرف
ر جلب ها دتواند نمایانگر موفقیت یا عدم موفقیت این طراحیهای گیاهی میهای دمنوشبندیاین عناصر در بسته

 کنندگان نیز باشد. توجه و انتقال پیام برند به مصرف
و و کننده از یک سبندی به معنای روشی است که موجب برقراری ارتباط میان تولیدکننده و توزیعبسته
ی و هم بندی یک سیستم مرکب است که هم مسئولیت حفاظتشود. به این ترتیب، بستهننده از سوی دیگر میکمصرف

راری عنوان یک رسانه، وسیله یا راهی برای برقبندی بهگیرد. بستهرسانی را بر عهده میمسئولیت ارتباطی یا اطلاع
(. هدف این تحقیق در راستای تحلیل ساختار بصری 3158شود )نورایی، رسانی مورد بررسی واقع میارتباط و اطلاع

گلستان تمرکز  های شرکتبندیی موردی بستهی کیفی بر توصیف نمونههای مورد نظر، به شیوهبندیهای بستهطراحی
 دد.رهای ذهنی مخاطب شناسایی گنموده است تا ارتباط میان این عناصر و انتقال پیام برند، جذابیت بصری و تداعی

 پیشینه پژوهش
ی خرید گیربندی در تبلیغ کالاو تأثیر بر تصمیمنقش بسته»ای با عنوان ( در مقاله3131پور )زاهدی و اسماعیل

سندگان این پژوهش اند. نویبندی پرداختهبه موضوع تبلیغات و تأثیرگذاری آن در امور مربوط به بسته« کنندگانمصرف
د. در این پژوهش بندی داشته باشی با تبلغیات و بستهی مستقیمتواند رابطهکننده میمعتقدند که میزان خرید مصرف

ین نتیجه اند. در نهایت، به اهای محققان مختلف را ترکیب کرده و مبنای اصلی این پژوهش قرار دادهنویسندگان یافته
یدار برای خر گیری نهاییبندی و کیفیت آن و همچنین تبلیغات، دو عنصر بسیار مهم در تصمیماند که بستهرسیده

 روند. محصول به شمار می
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، معتقد است که «بندیهای چاپ در بستهموادشناسی و تکنیک»( در کتابی با عنوان 3138حکیمی تهرانی )
را بر عهده  های مکانیکی و ...های بیرونی، محیطی و ضربهی محافظت محصول در برابر عاملتنها وظیفهبندی نهبسته

د در انجام آن رو بایشود؛ از اینترین عامل بصری که با مشتری در ارتباط است شناخته میعنوان شاخصدارد، بلکه به
بندی شده، اطلاعات شده عمل کرد. خریدار در گام اول در بین محصولات زیاد و مشترک بستهدقیق و حساب

سیار بندی ارتباط بهایی کند؛ بنابراین بستهشده بر روی آن را دیده و ممکن است بعد از آن انتخاب خود را ندرج
 کند و در نتیجه، طراحی ظاهری برای یک محصول دارای اهمیت بالایی است. مستقیمی با خریدار برقرار می

ررسی به ب« کنندگانبندی در رفتار مصرفهای بستهنقش عامل»ای با عنوان ( در مقاله3131مریدسادات و اصلانی )
ی گانهای شهروند در شهر بندرعباس در مراحل سههای زنجیرهندگان محصولات غذایی در فروشگاهکنرفتار مصرف

بندی از جمله مواردی همچون شکل، رنگ، اندازه و ... را مد نظر قبل، حین و بعد از خرید پرداخته و اطلاعات بسته
رگذاری بندی از حیث تأثیهای بستهکه تمامی مؤلفه شود این استگیری میقرار داده است. آنچه از این مقاله نتیجه

 کننده بسیار مهم و حائز اهمیت باشد. تواند بر رفتار مصرفمی
ترین عوامل مؤثر فساد در مواد غذایی از مهم« بندی مواد غذاییاصول بسته»ای با عنوان ( در مقاله3131کرمی )

وگیری از ورود بندی در جلبرد. نویسنده متعتقد است، بستهبندی نام میجمله میکروارگانیسم و اکسیژن را در بسته
شین بر رغم موارد پیای دارد. با این تفاسیر، پژوهش حاضر علیبرده به موادغذایی اهمیت ویژهمشکلات و فسادهای نام

 ورزد.گیاهی گلستان اهتمام میهایبندی دمنوشبصری بسته تحلیل ساختار

 روش
بندی تحلیلی بوده و به روش کیفی انجام شده است که به بررسی تغییرات طراحی بسته-پژوهش از نوع توصیفی این

بندی پردازد. بخش توصیفی پژوهش، بر شناسایی و توصیف تغییرات طراحی بستهمی« گلستان»های گیاهی برند دمنوش
« لاغری»منوش ، د«گاوزبانگل»های دمنوش بندییر بستهنحوی که تصاونظر دارد؛ به« گلستان»های گیاهی برند دمنوش

وجود در های مآوری و با توجه به مؤلفهاین برند با استفاده از ابزار مشاهده و تصویربرداری، جمع« تناسب»و دمنوش 
شناسایی ه دقت تحلیل شده و در نهایت ب کنندگان بهبندی و همچنین تأکید بر هویت برند و رفتار مصرفبحث بسته

ی و شامل ی کیفها نیز به شیوهکند. دادهها، نوشتار، تصاویر و چیدمان عناصر کمک میجزئیات طراحی، همچون رنگ
 باشد.ها میها و بررسی جزئیات طراحی آنبندیتحلیل محتوای بسته

 بندی در گذار از تاریخبسته -1
ای فراتر از نیازهای اولیه نداشت، به ظروفی احتیاج داشت هانسان از آغاز زندگی اجتماعی خود، روزگاری که اندوخت

ها، او دریافته بود های تولید ظروف و جعبهها پیش از اختراع شیوهاش را در آن قرار دهد. مدتتا غذا و لوازم ضروری
انوران و . پوست جهای توخالی درختان، برای این کار بهره ببردتواند از برخی مواد طبیعی، همچون کدو و تنهکه می

ع ترین انواجایی محصولات، از ابتداییها برای نگهداری و جابههای سبدها و طنابهای درختان، گونهها، تنهمیوه
 آیند. ها به شمار میبندیبسته

ناگهانی  ر چشمگیر وطوتنها تنوع محصولات افزایش یافت بلکه میزان تولید هر کالا نیز بهبا ظهور انقلاب صنعتی، نه
های زیبا و جذاب بندیو بسته 1سازیفرهنگ 2بازاریابی 3ی این تولیدات اضافی، نیاز به تبلیغات،بالا رفته و برای عرضه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

1. advertising 
2. marketing 
3. cultivation  
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بندی به یک فرایند مرسوم تبدیل شد و تولیدکنندگان محصولات خود را در میلادی، بسته 33احساس شد. از قرن 
ز مورد توجه قرار بندی نیی زیبایی بستههای حفاظتی و بهداشتی، جنبهجز جنبههای خاص ارائه کردند و به بندیبسته

 گرفت.
وتاه و بلند های کها به مسافتبندی برای حفظ، نگهداری و انتقال کالاها یا ارسال آنقبل از انقلاب صنعتی، بسته

شد. اما پس از انقلاب ی محصول داده میی اطلاعات لازم دربارهگرفت و اهمیت کمتری به جذابیت و ارائهانجام می
عات ضروری ی اطلاکننده و ارائههای مصرفبندی و توجه به سلیقهصنعتی، زیبایی و جذابیت در ظاهر و طراحی بسته

تنها از که نه شودبندی به صورتی انجام میبندی رایج شد. در حال حاضر نیز طراحی بستهبرای او در نمای ظاهری بسته
به نوعی جایگزین  هطوری ککالا نگهداری و محافظت کند، بلکه به افزایش سرعت و فروش بیشتر نیز کمک نماید؛ به

وی گهای مناسب و همچنین اطلاعات مربوطه بر روی آن، پاسخها و رنگها، نقشفروشنده شده و با استفاده از فرم
 (. 3153مهاجر، بسیاری از سؤالات خریداران باشد )افشار

نگ و به نظر برسند، فرهها برای اینکه در بازارهای جهانی متفاوت و جذاب بندیدر این راستا، بسیاری از بسته
ای مستقیم شناسی و فیزیولوژی را به گونهها روانبندیگذارند، گروه دیگری از بستههای محلی را به نمایش میسنت

ورت هدایایی در صها نیز بهبندیی استفاده را به او آموزش دهند. برخی بستهکنند تا شیوهکننده منتقل میبه مصرف
 شوند تا بر ارزش تجاری یا شخصی تأکید کرده و همچنین در میان مردم رایج شوند.می لفافی زیبا پیچیده

 به شرح زیر ارائه شده است: 3392بندی توسط پین در سال ترین تعریف بستهکامل
 دهد.بندی سیستمی است که زمان انتقال، ذخیره، توزیع، تهیه و حتی مصرف کالا را کاهش میبسته . 3
آخرین  ای معقول بهی تحویل مطمئن یک کالا در شرایطی مطلوب و البته هزینهکنندهینمفهومی که تضم . 2

 باشد.کننده میمصرف
شود و در یی ارسال کالا مفنی دانست که باعث پایین آمدن هزینه -توان فعالیتی اقتصادیبندی را میبسته . 1

 (.3133تار، رساند )خواسمقابل فروش و سود حاصل را به حداکثر می
بندی . بستهکندبندی یک روند است که ایمنی محصول را از زمان تولید تا زمان مصرف تأمین میبنابراین، بسته

ول درون ها و مشخصات محصتر کرده و شناسایی ویژگیکند، بلکه حمل آن را نیز آسانتنها به حفظ کالا کمک مینه
 (. 3153مهاجر،  سازد )افشاربسته را برای خریدار میسر می

به معنای  بندیی استاندارد و تحقیقات صنعتی ایران ارائه داده است، بستههمچنین، طبق تعریفی که مؤسسه
سازی و قراردادن محافظ یا ظرفی است که سلامت کالا را از زمان تولید تا زمان مصرف تضمین نماید )بلوریان آماده

ترین شکل خود، شامل تجاری پیچیده، پویا، علمی و هنری است که در ابتداییبندی یک فعالیت (. بسته3115تهرانی، 
بندی را یک توان بستهباشد. از این جهت، میرسانی و فروش میکارکردهای حفاظت، نگهداری، حمل و نقل، اطلاع

یاز دارد؛ اگر محصولی تواند وجود داشته باشد، زیرا به یک محصول ننوع عملکرد خدماتی تلقی نمود که به تنهایی نمی
 (.3159بندی نیز وجود نخواهد داشت )زند، نباشد، مفهوم بسته

 بندی محصولات برند گلستانبسته -2
شرکت فعالیت  بندی مواد غذایی است. اینی تولید و بستهترین برندهای ایرانی در زمینهشرکت گلستان یکی از باسابقه

دریج پرداخت. به تبندی چای میت که در ابتدا بیشتر به واردات و بستهشمسی آغاز کرده اس 311۱خود را از سال 
ر سبد جات و آجیل را دهای گیاهی، برنج، ادویهی تولیدات گلستان گسترش یافت و اکنون انواع چای، دمنوشدامنه

 محصولات خود دارد. 
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، خط تولید های سالم و گیاهیوشیدنیکنندگان برای نهای اخیر با توجه به افزایش تقاضای مصرفگلستان در سال
ها و گیاهان مختلف مانند بابونه، گل ها از ترکیب گلاندازی کرده است. این دمنوشهای متنوعی را راهدمنوش

اشتی و های بهدبندیشوند. محصولات این شرکت در بستهلیمو، چای ترش، اسطوخودوس و ... تهیه میگاوزبان، به
شود. گلستان همواره بر استانداردسازی کیفیت و رعایت های حجمی( عرضه میای و بستهدر اشکال مختلف )کیسه

 کند.بندی استفاده میهای روز دنیا در فرایند تولید و بستهالزامات بهداشتی تأکید داشته و از تکنولوژی
ازار سهم قابل توجهی از ب ی چای و دمنوش در ایران است وهای تجاری حوزهترین نامشدهگلستان یکی از شناخته

بندی شده را در اختیار دارد. این شرکت علاوه بر توزیع گسترده در ایران، صادرات محدودی به برخی محصولات بسته
با  های بهداشتیبندیهای گلستان، بستههای عمومی دمنوشدهد. از جمله ویژگیاز کشورهای همسایه نیز انجام می

 های شیمیایی و تولید بر اساس استانداردهای ملیشده، فاقد افزودنیو طعم گیاهان خشکتکنولوژی روز، حفظ عطر 
ارند های این برند تنوع زیادی دسایت رسمی شرکت گلستان، دمنوشایران است. بر اساس اطلاعات منتشرشده در وب

ها در این آن ه ساختار بصریشوند. از جمله محصولات دمنوش گلستان کبندی میبگ( بستهای )تیصورت کیسهو به
 (.3کل شباشد )می« دمنوش تناسب»و « دمنوش لاغری»، «گاوزبانگل»پژوهش مورد تحلیل قرار گرفته است، دمنوش 

 
 (www.golestan.com/fa/about-us)محصولات دمنوش گلستان.  بندی. نمونه طراحی بسته1شکل 

 گلستانهای بصری دمنوشهای تحلیل جنبه -2-1
یر بندی محصولات تحت تأثبندی، طراحی آن است. طراحی بستهی بستهیکی از عوامل کلیدی و اساسی در حوزه

تغییرات محیطی بوده و جزء ابزارهایی است که امروزه توسط تولیدکنندگان کشورهای صنعتی به منظور تقویت قدرت 
 (. 3139رقابت، مورد توجه قرار گرفته است )جهانبخش، 

بندی کالاها باید به هزینه، فرم، ظاهر، ماده، رنگ و هویت فیزیکی آن توجه شود. این موضوع در طراحی بسته
 Ahmed etی طراحی است )نیازمند بررسی بازارهای نهایی مصرف، تحلیل محصول در بازار و خلاقیت در زمینه

al., 2005رم و ف»در مواردی جستجو کرد که از آن جمله  توانبندی را میصورت کلی، عوامل اصلی در بسته(. به
بندی را ک بستهکه گرافی« طراحی»باشد؛ بندی میی طراحی شکل و ظاهر بستهبندی است که در برگیرندهبسته« اندازه

 بندی را در بر دارد.به کار رفته در بسته« حروف»و « مندیهویت»، «رنگ»شود و مباحث مربوط به شامل می

   1فرم -2-1-1
های مربعی، طرحست. ه اشدر وضع و حد محصول ست که با کنتری ابعدی سه بعدی و دوفضاهار از فرم، تمامی منظو

ها و نانحاهمچنین و ها باشد حین طرکیبی از اند تراتومیم فرشوند. عنوان فرم شناخته میمستطیلی، گرد و بیضوی به
 (. 3159انمنش، باشد )ایرهای متعددی را داشـته شکستگی

رای تواند بعنوان نشان یا علامت خاص در شناسایی کالا عمل کرده و میفرم و ساختار بسته، در اغلب موارد به
د در مشخصِ خوم با فری یک بستهبند، غلبمعرفی نوعی هویت یا مفهوم ویژه و یا ایجاد حس خاصی استفاده شود. ا
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ترین نکات است. در برخی احی مؤثر، توجه به این عامل از اساسیشود. در یک طره شناسایی میکنندفهن مصرذ
ها و آنچه که با سلامت و بدن ما در ارتباط مستقیم است، به ویژه در مورد کالاهای مصرفی یا خوراکیها، بهبندیبسته

جدید،  رد استفاده از یک فرمهای آشنا و قدیمی، اولویت داشته باشد. اما، در بسیاری از موارسد استفاده از فرمنظر می
ی داشته و ثرؤنقش مهمواره کالا وش فری در بستهبندای دارد. بنابراین، فُرم العادهقدرت جذب نظر و جلب توجه فوق

 (. 3133نظر برسند )خواستار، هایی بهره جست که از منظر کاربر جذاب و هنرمندانه به لذا باید از فرم
وزبان گا، تصویر واضح و دقیقی از گل«گاوزبانگل»ستان و طراحی دمنوش به عنوان مثال، در محصولات گل

دهد یشده نمایی نزدیک از مواد اولیه را نشان می تهیهاند. زاویهلیمو )زرد( حول یکدیگر قرار گرفته)بنفش( و برش به
مو نماد لیدهنده و بهشگاوزبان نماد آرامکه تأکید بر طبیعی بودن و ترکیب دارویی )سلامت محصول( دارد.گل

 کند. طراوت و هضم را نمایندگی می
رفس و های کنیز در تصویر مرکزی، لیموی زرد با برگ سبز تازه، ساقه« دمنوش لاغری»بندی در طراحی بسته

زاویه  یرو با کمی دید نمای روبهشود. زاویهگرایانه و با وضوح بالا دیده میطور واقعهای سبز، بهزمینه برگپس
کند. در این پرسپکتیو برای ایجاد عمق نمایی است. کاربرد نور سرد و خنثی نیز تازگی و رطوبت مواد را برجسته می

ی سلامتی و لاغری و رنگ سبز و زرد، مفهوم دهندهمحصول، تصویر لیمو بیانگر طراوت و انرژی، کرفس نشان
 کند. سازی و نشاط را تداعی میپاک

ها و ، تصویر مرکزی، یک انار کامل با بافت براق و تازه، در میان شاخه«دمنوش تناسب»در طراحی همچنین، 
رو با کمی زاویه برای ایجاد حجم و طبیعی بودن به کار رفته است. ی دید تصویر نمای روبههای انار است. زاویهگل

ی قلب، گر مفهوم سلامتاستا، تصویر انار تداعیکند. در این رنور نرم بافت و درخشندگی سطح انار را برجسته می
 دهد.های انار، تازگی و پیوند با طبیعت را نمایش میاکسیدان، تعادل بدن و گلآنتی

 1اندازه -2-1-2
کند. می ای را معرفیهای ویژهکنندهاندازه و حجم یا ابعاد و کمیت به فرم بصری بستگی دارد و هویت خاص و مصرف

ل و ، مانند سهولت در حم«وظایف کاربری»شود: اول دار یک بسته، بیشتر بر اساس سه محور انتخاب میاندازه و مق
بندی، ، مثل قوانین صادرات واستانداردها، و سومین محور برای انتخاب ابعاد بسته«مقتضیات قانونی»نگهداری؛ دوم 

 ک دوره از مصرف مورد نیاز دارد.کننده در یاست؛ یعنی مقدار محصولی که مصرف« کنندهنیاز مصرف»
از آنچه که در واقعیت وجود دارد، غیر وس، محسُصورت مجازی و بهست اممکن ی بستهبندی هاازهندایا د بعاا

تار، تر از ابعاد واقعی آن نشان دهد )خواستر یا کوچکی بسته را بزرگتواند با تدابیری، اندازهیش یابد. طرح مینما
های مکعبی شکل استفاده شده است که هر سه های گیاهی گلستان، از بستهحصولات دمنوش(. در طراحی م3133
 کننده را در نظر داشته است.ی وظایف کاربری، مقتضیات قانونی و نیاز مصرفمؤلفه

 2رنگ -2-1-3
ها نر کرد و نظر آتوان با عموم ارتباط برقرارنگ دارای قدرت نفوذ، بیان و توانمندی خاصی است و از طریق آن می

را جلب نمود و در نهایت پیامی را منتقل کرد. یکی از عناصر بسیار کلیدی در تأثیر جذب، رنگ است و اهمیت آن 
، بینندیمها رنگخریداران یک بسته را با ترکیبی از ها نیست. از آنجا که اگر بیشتر از فرم و نوشتار نباشد، کمتر از آن
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شود؛ میهای جدید در طراحی بستهبندی هبرای خلق شیوای هو انگیزدارد میر را به هیجان وا یک بستهبندی زیبا خریدا
 ارد.دمیاز طرفی فروشندگان را نیز راضی نگاه 

فر، شود )جوانمیشناخته ، عنوان حرفهای که نیاز به داشتن دانش و هنر در کنار هم داردی بستهبندی بهژتکنولو
ع نگها نوب رنتخاوزه در امرشد، اما اعموماً با توجه به نظر شخصی انتخاب میها یبستهبندنگ ، رگذشته(. در 3138

 گیرند. ی مختلفی هستند مد نظر قرار میهامپیال که شامل محصوع نوو مد ع درآنوگی، ندزمحل ، سننند متغیرها ما
رار نگی و محیطی متعددی قبندی و محصولات، تحت تأثیر عوامل اجتماعی، فرهانتخاب رنگ در طراحی بسته

ای که انتخاب رنگ در میان ساکنان مناطق شهری با گونهمخاطب یکی از این عوامل است، به« محل زندگی»دارد. 
شده های قرمز، تند و اشباعهای مختلط، ملایم و سرد و در روستاها رنگمناطق روستایی متفاوت است؛ در شهرها رنگ

ه و با کاهش تر بودتر و هیجانیخلوص و اشباع رنگ بیشتر باشد، بار عاطفی آن قوی طرفداران بیشتری دارند. هرچه
 (. 3153کند )یگانه، اشباع، این بار عاطفی به سمت آرامش و ملایمت حرکت می

ها دارد و آشنایی با آداب، رسوم و مفاهیم فرهنگی ملل ای در درک و معنای رنگکنندهنیز نقش تعیین« فرهنگ»
های ها در فرهنگشود؛ چراکه رنگهای صادراتی، امری ضروری محسوب میبندیویژه در طراحی بستهبهمختلف، 

شرایط اقتصادی »(. از سوی دیگر، 3151، و ایرانمنش های متفاوتی هستند )ایرانمنشگوناگون دارای معانی و برداشت
د قرمز هایی ماننونق اقتصادی، ترکیب رنگطوری که در دوران رنیز بر ترجیحات رنگی اثرگذار است؛ به« جامعه

گیرد که در شرایط رکود اقتصادی، ترکیب سبز و زرد در اولویت قرار میتر است، در حالیهمراه با آبی و زرد مناسب
نحوی که برای محصولات نیز بر انتخاب رنگ تأثیر دارد؛ به« قیمت محصول»(. همچنین، 3115، و سلحشور )فیض
که محصولات روزمره و در دسترس که تر است، در حالیهای سرد، تیره و سیاه مناسباستفاده از رنگقیمت، گران

 ,Ampuero & Vilaویژه سفید، هستند )های روشن، بهها حساسیت بیشتری به قیمت دارند، نیازمند رنگمخاطبان آن

2006  .) 
فتیم که رنگ سبز، تأکید بر ماهیت گیاهی و ، دریا«گاوزبانگل»با این تفاسیر، در تحلیل طراحی دمنوش 

ی زمینهبخشی و طراوت هستند وپسلیمو، ترکیبی از آرامشگاوزبان و بهمحور بودن دارد. به عبارت دیگر، گلسلامت
کند. پیام کلی محصول نیز بر اطمینان از کیفیت طبیعی، عملکرد سفید آن، حس شفافیت و صداقت را تداعی می

 بخش و گوارا اشاره دارد. ترکیبی آرام
ی هندهدی اصالت و اعتماد، رنگ سفید نشاندهندههای قرمز نشاننیز به ترتیب رنگ« لاغری»در طراحی دمنوش 

وزنی، رنگ سبز کرفس نشانگر طبیعت و کاهش وزن و رنگ زرد لیمو نیز انرژی، طراوت و سازی و سبکپاک
 محور اشاره دارد. ، آیکون ورزشی نیز بر سبک زندگی فعال و سلامتکند. همچنینخوشمزگی را تداعی می

، کند. رنگ سفیدرنگ قرمز انار، انرژی، مفهوم سلامت و جذب مشتری را تداعی می« تناسب»در طراحی دمنوش 
 های انار نیز  اصالت و تازگیگر است. گلحس خلوص و رنگ سبز ملایم، آرامش و ارتباط با طبیعت را تداعی

 وآیکون تناسب اندام هم بر پیام عملکردی محصول در کنترل وزن و سلامت اشاره دارد.

 1بندیترکیب -2-1-0
پس از انتخاب عناصر مختلفی همچون ساختار، فرم، بافت، رنگ، جنسیت و جلوه، لوگو، شعار تبلیغاتی، تصاویر و 

باشند تا ه قرارگیری این عناصر در کنار یکدیگر میبندی چگونترین مسئله در طراحی بستهنقوش و موارد مشابه، مهم
بایست در ضمن ایجاد جذابیت، هویتی مناسب که برای کالا تعیین شده است، آن را به بینندگان منتقل کنند. البته، می
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لیغات چاپی بندی در یک سطح دوبعدی مثل پوستر یا تببندی با ترکیببندی در طراحی بستهنظر گرفت که ترکیب
ی در ترکیببندخریدار، ید ن دمکاو فاصله ر و حتی نوب تازباو جنسیت م، فرو تأثیر حجم  هایی وجود دارد.فاوتت

دی بنا را باید به طور مجزا در هر دو وجه به دقت بررسی و تنظیم کرد. غیر از ترکیبجزم و افری،  بستهبنداحی طر
شگاه نیز توجه ی فروها در قفسهی قرارگیری آنکنار هم و نحوهها در ی واحد، باید به ترکیب بستهعناصر در یک بسته

  .(3133)خواستار،  نمود
بندی افقی با لوگو در سمت راست و تصویر در مرکز، ترکیبی متقارن ، ترکیب«گل گاوزبان»در طراحی دمنوش 

نمای طراحی گسترده در ژرفکند. فضای سفید ایجاد نموده است که چشم را به ترتیب از لوگو به تصویر هدایت می
 نیز باعث برجسته شدن تصویر گیاه و عنوان شده است. 

، در سمت راست، لوگو و عنوان محصول قرار دارد و در سمت چپ، تصویر مواد «لاغری»در طراحی دمنوش 
رنگی  طها بدین شرح است: سفید رنگ غالب است و نقابندی رنگاصلی )لیمو و کرفس( قرار گرفته است. ترکیب

 ی تمرکز در نظر گرفته شده است. همچنین،عنوان نقطه)سبز و زرد( جهت جلب توجه مخاطب و لوگوی قرمز به

ی زرد در سمت چپ، تأکید بر ارتباط محصول با سبک زندگی سالم عناصر جانبی چون آیکون ورزشی روی زمینه
 دارد.

ای را ایجاد نموده است. رنگ چپ، حس طبیعی و تازه ها در سمت، تصویر انار و گل«تناسب»در طراحی دمنوش 
منظور ایجاد فضای تنفس و قرمزی انار و لوگو جهت ایجاد کنتراست به کار رفته است. همچنین، سفید غالب بوده و به

 باشد.آیکون فعالیت بدنی در گوشه بالای سمت چپ، مرتبط با مفهوم تناسب اندام می

 اری نگنوشتار و حروف -2-1-1
شود. این مفهوم از چهار بُعد بندی محصولات اطلاق مینگاری به طراحی ظاهری حروف در تبلیغات و بستهحروف

شامل وزن )حجم اشغالی در صفحه(، خط )صاف یا منحنی(، اندازه )اندازه فونت( و جهت )مورب، بالا به پایین و 
زود )خسروی، بندی افتوان به این دستهی حروف را نیز میشود. علاوه بر آن، سبک نوشتارپایین به بالا( تشکیل می

315۱ .) 
( در شود. نام ترکیب )به فارسیی بالا دیده می، لوگوی قرمز گلستان در گوشه«گل گاوزبان»در طراحی دمنوش 

ی )خط تولید یسهای انگلفهمی تأکید دارد. متنفونت ساده و خوانا به رنگ مشکی یا سبز تیره نوشته شده که بر روشن
 المللی حفظ شود. گیرد تا قابلیت بینسلامتی( با فونت )سن سریف( قرار می

لوگوی قرمز گلستان در گوشه بالای سمت راست، واضح و مشخص است. « لاغری»در طراحی محصول دمنوش 
ارد. عنوان ( قرار دی سفید )خوانایی بالازمینهدرشت و برجسته با رنگ مشکی روی پس« دمنوش لاغری»عنوان فارسیِ 

دهد. المللی را نشان مینیز در زیر لوگو با فونت ظریف انگلیسی، حس بین "Healthy Line – Herbal"انگلیسیِ 
تر زیر عنوان فارسی قرار دارد که در واقع بر مواد در سایز کوچک« کرفس لیمو»همچنین، به جهت توضیح طعم، 

ای، ایجاد وضوح سریع اطلاعات نیز برای تعداد چای کیسه« 2۱»ن زرد با عدد کند. نماد عددی وآیکواصلی تأکید می
 دنبال دارد.را به

ان شود. عنولوگوی قرمز گلستان در بالای سمت راست، پررنگ و واضح دیده می« تناسب»در طراحی دمنوش 
 – Healthy Line"انگلیسیِ  با فونت مشکی و خوانا، تأکید بر کارکرد محصول دارد. عنوان« دمنوش تناسب»فارسی

Herbal"  دانه با پوست انارهای »زیر لوگو با فونت ظریف انگلیسی قرار گرفته است. به جهت توضیح طعم/ ترکیب نیز
 .اردد محصول خاص ترکیب بر تأکید که دارد قرار فارسی عنوان زیر ترکوچک سایز در «زرد ترش چای –سبز 
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 چاپ -2-1-6
یرند به شرح گهایی که به این منظور مورد استفاده قرار میبندی، انواع چاپوضعیت صنعت بستهدر ایران با توجه به 

در مواردی  3زیر است: لترپرس، افست، هلیوگراور، فلسکو، تامپو، سیلک اسکرین، دیجیتال دی آی و رسیوگراف.
 اشد. های بهداشتی بای برای رعایت جنبهبندی دارو و موادغذایی، مرکب چاپ هم باید دارای شرایط ویژهمانند بسته

ی افست چاپ ها عمدتاً به شیوههایی چون قوطی شکلات، جعبه کفش، جعبه دستمال کاغذی و مشابه اینبندیبسته
حافظ ی مای نیز ممکن است به کار روند و لایههای اصلی، طلایی و نقرهشوند که در این نوع چاپ علاوه بر رنگمی
 (.  3153ی افست اجرا شود )افشار مهاجر، تواند به همان شیوهی نیز میورن

 گیری نتیجه
های پیچیده و بندیهای گلستان از ترکیببندییابیم که بستهبندی پژوهش حاضر به این نتیجه دست میدر جمع

اند. این تحول در ساختار بصری باعث شده است که تر حرکت کردههای مینیمال و متعادلپرجزئیات به سمت طراحی
به مخاطب منتقل  تریتر و گویاها، به شکل مستقیمنوشپیام اصلی محصول، یعنی تأکید بر طبیعتی و سالم بودن دم

 شود. 
ی شده است ای طراحتعادل بین عناصر گرافیکی مانند تصویرسازی گیاهان، فضای خالی، فونت و رنگ به گونه

که مخاطب در نگاه اول بتواند محصول را شناسایی کرده و احساس اطمینان و آرامش نسبت به آن پیدا کند. یکی از 
ه در هر های انتخاب شدباشد. چنانچه، رنگها میی هوشمندانه از رنگها، استفادهبندیترین ارکان موفقیت بستهممه

های نوع دمنوش هماهنگ بوده و ضمن ایجاد جذابیت بصری، نقش نمادین خود را در محصول به دقت با ویژگی
های گیاهی به های سبز روشن در دمنوشمثال، رنگاند. به عنوان القای حس سلامت، طراوت و آرامش ایفا کرده

های گرم و قرمز در محصولات خاص به برجسته کردن عناصر ای از طبیعت و تازگی دیده شده و رنگعنوان نشانه
  .اندکننده کمک کردهبخش و تحریکانرژی

عنصر  عنوانانجام شده و همواره بهها نیز با دقت بالایی ی دمنوشعلاوه بر رنگ، تصویرسازی گیاهان و مواد اولیه
کننده دارند ها به کار گرفته شده است. این تصاویر علاوه بر زیبایی، نقش ارتباطی مهمی با مصرفبندیاصلی در بسته

کارگیری هکنند. همچنین، بعنوان یک زبان بصری مشترک، حس اصالت و کیفیت محصول را به مخاطب منتقل میو به
ها بندیای هدفمند موجب افزایش تمرکز بیننده روی عناصر کلیدی شده و به بستهی خالی( به شیوهفضای منفی )فضا

  .بخشدحس تعادل و آرامش می
عین حال  های ساده، خوانا و دراند؛ فونتها نقشی کلیدی ایفا کردهبندیها و تایپوگرافی نیز در این بستهفونت

طور شفاف منتقل کنند و هم در راستای هویت هم اطلاعات محصول را بهاند که ای انتخاب شدهظریف، به گونه
گ و منسجم ها یک زبان بصری هماهنبندیبصری برند گلستان قرار بگیرند. ترکیب فونت و تصویرسازی در بسته

  .کندراحتی پیام را به مخاطب منتقل میایجاد کرده است که به
حور های دمنوش گلستان در طول این دهه، بیشتر حول مبندیصری بستهتوان گفت که روایت ببدین ترتیب، می

را به  ها و عناصر بصری، مخاطبگیری از نشانهها با بهرهشکل گرفته است. این روایت« آرامش»و « سلامت»، «طبیعت»
کننده مصرفکنند و فضایی از اعتماد و آرامش روانی برای ای فراتر از صرفاً خرید یک محصول دعوت میتجربه

زایی ی ایرانی، در موفقیت برند گلستان نقش بسکنندهی مصرفسو با فرهنگ و ذائقهسازند. این رویکرد همفراهم می
 .داشته است

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

 .شوندمی گرفته کار به هاچاپ انواع این روی گاهاً هم براق سلوفان و مات سلوفان داغ، ورنی سرد، ورنی مانند هاییپوشش .3
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